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[bookmark: _Toc10762]5.1  商业模式
1.写出商业模式的组成及类型（类型如产品商业模式，用户商业模式，平台商业模式等）对其加以详细介绍。
(1)产品商业模式
①提供了一个什么样的产品？
②提供的产品是什么？
③能为用户创造什么样的价值？
④你的产品解决了哪一类用户的什么问题？
(2)用户商业模式：
找到对你的产品需求最强烈的目标用户。
(3)平台商业模式
平台与平台之间、平台的部门之间、乃至平台与顾客之间、与渠道之间都存在各种各样的交易关系和连结方式。
2.写出项目的推广模式，即找到怎样的方式能够到直达目标用户群
(1)根据产品去设计相应的推广方案；
(2)对产品不断完善和提升。
3.明确项目的产品效益
产品建设完成后的增产效益，节约的资源与成本等其他不可预见的支出和收益，能为社会带来哪些好的效益。
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[bookmark: _Toc12483]5.2.1  项目发展规划
1.发展方向
2.项目的重点、核心
3.目标
[bookmark: _Toc19977]5.2.2  运营模式
写出企业业务流程的规划，组织，实施和控制，产品生产和服务过程。
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[bookmark: _Toc11509]5.3.1  产品定位
写出企业对应什么样的产品来满足目标消费者或目标消费市场的需求。
[bookmark: _Toc18734]5.3.2  目标客户定位
根据客户类型定位：确定客户的年龄，性别，身份，地理位置，行为偏好， 规模。
[bookmark: _Toc2118]5.3.3  营销战略目标
营销目标应包括：量的目标，如销售量、利润额 、市场占有率等;质的目标， 如提高企业形象、知名度、获得顾客等;其他目标，如市场开拓，新产品的开发、销售，现有产品的促销等。
[bookmark: _Toc26150]5.3.4  营销宣传方式
宣传的平台，活动，流程及相对应的优势特点、针对人群。
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根据自身内部条件和外部竞争状况所确定的关于选择和占领目标市场的策略。
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